Ihre Marke prasentiert ,,Bei Anruf
Kultur"

Inklusive Kulturerlebnisse am Telefon — ermoglicht durch
Ihr Unternehmen



Wer wird erreicht?

Altersstruktur der Teilnehmenden Bundesweit fast tdglicher Kontakt zu:

« Seniorinnen und Senioren.

® < 20 Jahre .
o 21.300he « Familienmitglieder (Kinder, Enkel als Erstkontakt) &
o 31400 f— pflegende Angehdrige.
- anre
® 41-50Jahre NN « Multiplikator*innen aus Gesundheitsbranche,
® 51-500he S Sozialwirtschaft und Verbanden als Empfehler*innen.
® 61-705ne - Starke Partner des Angebots wie die BAGSO -
® 71-80sahre N Bundesarbeitsgemeinschaft der Seniorenorganisationen,
® > 80 Jahre I der Deutsche Blinden- und Sehbehindertenverband

A0 (DBSV), der SoVD Sozialverband Deutschland, wichtige
Museumsverbande etc.
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Geschlechterzugehdrigkeit
« Stationare Einrichtungen wie Geriatrie, Pflege.

» Kulturinteressierte Menschen mit Einschrankungen.

« Uber 125 Museen und Kultureinrichtungen.

annlich




Wie erreichen wir die Kontakte?

Newsletter
* monatlich - Programm (1 x)

« wochentlich - Vorschau (mind. 4 x)

« Abonnenten: ca. 1000 Personen, Tendenz steigend

Telefonfihrungen
m * monatlich - mind. 24 FiUhrungen
« wochentlich - bis zu 6 Fihrungen

« Zuhorende: bis zu 27 Personen pro Tag,
ca. 600 pro Monat



durchschnittliche Anmeldungen pro

Telefonfuhrung
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Wie ist die Entwicklung?

Zahl der Teilnehmenden
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